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FEDERACION COLOMBIANA DE GANADEROS

“Aumentaremos las exportaciones

en40%"

Anne Kinsella

Irlanda se conoce como el pais verde. Produce carne de bovino con productos naturales.
Exporta el 90% y acaba de conquistar EE.UU. y China.

dependiente de la produccidn agro-

pecuaria, de hecho més del 50% de su
produccion procede dela ganaderiabovina
yenellagenera 535 mil toneladas anuales de
las que destina 90% ala exportacion.

Este pais del norte de Europa, ademas,
ocupa el puesto 20 del mundo en produccion
decarne.

Tiene uninventario bovino de siete millo-
nes de cabezas cuyo consumo per capita de
carne es de 20 kilos por persona al afio y de
acuerdoavarios estudiosla perspectivaesde
crecimientoenel corto plazo.Y esde destacar
que la participacion de carne irlandesa en el
sector agricola ha sido del 28% entre el 2001
yel2013.

Irlanda exporta el 50% de su produccion
decarneal Reino Unido e Inglaterrayel resto
altalia, Francia, Alemaniay Holanda.

I a economia de Irlanda es altamente

Agricultura y pastos
Eléareacultivable en esta region europeaes
de siete millones de hectareas que distribuye
asi: 4,6 millones en agricultura, menos de un
millén en bosquesy el resto, 1,7 millones, en
pasturas. Enesto contribuyen los 1.400 mili-
litros delluvia que registra de su pluviosidad.
Elingreso promediodeunafincaesde 10a
15 mil euros que muchos productores al com-
pararlo con otras actividades lo consideran
muy bajoy en algunas ocasiones negativo.

Plan de desarrollo

En 2010 se formul6 el plan alimentario
Food Harvest 2020, que contiene un analisis
de sectores agricolas y formula un plan de
desarrollo para los préximos 10 afios, es
decir, hastael 2020. En este informe se resal-

1.Representante del Instituto Irlandes, economistay
miembro de la red de Agri benchmark.

B Irlanda, aumentara su participacion de carnes Premium
en el mercado global.

tan algunas de las acciones que se necesitan
paramejorar las exportaciones, y asimismo,
laeconomia.

En este momento nos encontramos en la
mitad de ese planynuestra meta esaumentar
en 20% la produccion de carne, 50% la de
leche y del 20% al 30% el valor de los ovinos.

Actualmente estamos en la elaboracion
del Food Harvest 2025 que identifica opor-
tunidades paralosdiferentes sectores agrico-
las. Esteinforme tiene tres areas principales:

Actuarinteligente, paraestablecer mayo-
reshabilidades deinvestigacionydesarrolloy
cumplir conlas preferencias del consumidor.

Pensar verde, que se enfoca en la protec-
cion del ambiente yla conservacion dela bio-
diversidad para darle mayor valor agregado
alos productos.

Lograr el crecimiento, involucra el de-
sarrollo industrial y nuevas relaciones labo-

ralesenlacadenade suministro alimentario.
Necesita suplir los requisitos para ingresar
a nuevos mercados y mejorar los niveles de
productividad. Hay que invertir en ideas,
conocimientos y habilidades y motivar la
innovaciony la creatividad para reconocery
aprovechar las oportunidades de colabora-
cidn nacional e internacional. Se espera que
se llegue al 2020, con el 33% de produccion
primaria, un crecimiento del 40% en las
exportacionesy del 40% en valor agregado.

Queremos cumplir con las necesidades
del consumidor con sostenibilidad, traza-
bilidad. Nos preocupamos por conservar el
ambiente y la naturaleza. Historicamente,
Irlanda, piensa en verde en el sentido de que
realiza sus actividades agricolasy ganaderas
sindesperdiciarlatierra. Desdeluego esto se
menciona en las camparias de mercadeo del
sector agroalimentario irlandés.

Acceso a EE.UU. y a China

El plan de desarrollo agropecuario de
Irlandale ha permitido consolidar alin mas su
portafolio exportador. A esteingresaron dos
mercados de granimportanciay trascenden-
ciacomolo son EE.UU.y China.

Elfuturodelacarnelrlandesaentérminos
deescala se haganadounabuenareputacion
ynosesforzamos en conservarlay aumentar-
la en mercados Premium.

Aunque el sistema de alimentacién con
pastura, es de bajo ingreso, consideramos
queesunadelasindustriasimportantes para
eldesarrollo econdmico del pais, porlo tanto,
seguiremos en el reto de hacer que el modelo
de produccion sea viable.

Irlanda y Colombia tienen sistemas pro-
ductivos parecidos y si pudiéramos trabajar
juntos mediante una alianza en la que inclu-
yan alos productores, procesadores, consu-
midores y mercados, seria muy importante.
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